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Н а первый взгляд кажется, что оборудование 
для профессиональной медиаиндустрии 

и рынок бытовой электроники достаточно далеки 
друг от друга. Но если разобраться, то окажется, 
что они не просто близки, а даже в чем-то взаимо-
зависимы. Это как передовые технические реше-
ния, сначала применяемые в автомобильном спор-
те типа «Формулы 1», в итоге переходят в серийно 
выпускаемые «бытовые» автомобили для массово-
го производства.

С одной стороны, разработчики профессио-
нальных решений и устройств для медиаиндустрии 
постоянно внедряют инновации, совершенствуя 
средства создания и доставки контента. Но с другой, 
если у аудитории нет соответствующих устройств 
для потребления этого контента в той форме и в том 
качестве, что предполагал вещатель или создатель 
того или иного аудиовизуального материала, то эф-
фект от таких инноваций практически нулевой.

Видимо, поэтому внимание многих, если не 
всех, производителей профессионального обору-
дования привлекают не только профильные ме-
роприятия, но и выставки, посвященные бытовой 
электронной аппаратуре. Они позволяют лучше 
понять состояние этого рынка, «вооруженность» 
потенциальной аудитории средствами потребле-
ния контента, а также точно оценить направление и 
скорость развития этого сектора техники.

Одной из крупнейших в мире выставок бытовой 
электроники является CES – Consumer Electronics 
Show, традиционно проходящая в начале января в 
Лас-Вегасе (США). CES 2021 из-за пандемии была 
проведена в виртуальном формате, что не умень-
шило важности и значимости этого события. По ре-
зультатам выставки был сделан анализ тенденций, 
связанных с техническими предпочтениями и поже-
ланиями массового потребителя. Этот анализ, про-
веденный компанией Park Associates, и положен в 
основу данного материала.

Сразу нужно отметить, что тематика CES не 
ограничивается только тем, что имеет отношение 
к потреблению медиаконтента. Там есть все – от 
телевизоров до бесконтактных дверных звонков 
и «умных» электрических чайников. Понятно, что 
ниже рассматриваются только тенденции, касаю-
щиеся медиаиндустрии. И второе, что нужно иметь 
в виду, это эффект, который оказала и продолжает 
оказывать пандемия коронавируса.

Итак, о тенденциях. Таковых несколько:
 добавление современным телевизорам все бо-

лее широких возможностей и сервисов;
 применение искусственного интеллекта во 

всем, что может использоваться для потребле-
ния контента;

 улучшение конструкции и потребительских 
свойств беспроводных устройств;

 усиление давления на традиционные СМИ со 
стороны потоковых сервисов;

 совершенствование технологий HD и стриминга 
с целью воссоздания кинотеатрального уровня 
восприятия при домашнем просмотре;

 применение потоковыми сервисами более 
эффективных ценовых моделей в связи со 
снижением платежеспособности аудитории 
из-за пандемии;

 продвижение технологическими лидерами тех-
нологий, позволяющих в домашних условиях 
достичь эффекта погружения.
Сначала о телевизорах. Первое, что отметили 

аналитики Park Associates, это значительный рост 
усилий производителей телевизоров, направленных 
на то, чтобы сделать свою продукцию отличной от 
других. Причина заключается не только в обострении 
конкуренции между старожилами рынка, но и в агрес-
сии со стороны новичков, в первую очередь из Китая.

Но что важнее, расширение технологических 
возможностей заставляет всех лидеров рынка бы-
товой электроники интенсифицировать инновации, 
направляя их по новым путям.

В частности, обострившаяся конкуренция за-
ставляет основных производителей телевизоров 
пересмотреть подход к производству устройств 
среднего и высшего уровня, чтобы они выгодно от-
личались от аналогичных устройств других компа-
ний. Причем вместо дальнейших попыток повысить 
и без того практически максимально возможное 
качество отображения теперь акцент делается на 
расширении сервисов, поддерживаемых телеви-
зорами. Это важная информация для сервис-про-
вайдеров и поставщиков контента, поскольку по- 
зволяет формировать новые пакеты предложений 
и альтернативные бизнес-модели.

Так, LG внедрила в свои телевизоры поддержку 
игровых приложений сразу для двух платформ –  
Google Stadia и Nvidia GeForce Now. И это не слу-
чайно, поскольку опросы показали, что те, кто 
использует телевизоры для компьютерных игр, 
являются, как правило, заядлыми геймерами, иг-
рающими сразу на нескольких платформах. Более 

того, геймеры этой категории проявляют живой ин-
терес к игре в облаке. В США в 62% домохозяйств, 
подключенных к широкополосному Интернету, 
геймеры задействуют четыре и более платформы. 
Они же являются потенциальными подписчиками 
на облачный игровой сервис. Нет оснований по-
лагать, что картина в других странах, где доступен 
Интернет, сильно отличается от американской. Да 
и в целом компьютерные игры вышли на принци-
пиально иной уровень. И не случайно уже звучат 
предложения сделать киберспорт олимпийской 
дисциплиной. Правда, в этом, скорее всего, ком-
мерции все же больше, чем настоящего спорта.

На спорт как на аргумент в конкурентной борь-
бе возлагает свои надежды и компания Samsung. 
Для своих Smart-телевизоров она разработала 
виртуального тренера – Samsung Smart Trainer. 
Здесь уже используются алгоритмы анализа ин-
тенсивности и качества тренировки, которую вла-
делец телевизора проводит перед его экраном. 
Встроенная в телевизор камера передает видео в 
приложение, которое и выполняет анализ. На идею 
о виртуальном тренере компанию подтолкнули 
данные, говорящие о том, что во время пандемии 
у аудитории резко вырос интерес к физкультуре и 
спорту с тренировками в домашних условиях, по-
скольку спортзалы были долгое время закрыты. 
Те же опросы показывают, что треть американцев 
в условиях пандемии занялись фитнесом на дому.

Не отстает и Sony, улучшившая свои топовые 
телевизоры Bravia XR за счет добавления стри-
мингового видеосервиса Bravia Core. Этот сервис 
позволяет владельцам телевизоров Bravia XR смот-
реть в потоковом режиме некоторые кинофильмы 
компании Sony Pictures в максимальном качестве, 
на какое только способна та или иная модель линей-
ки, до 4K HDR включительно. А чтобы владельцы 
таких телевизоров могли воспользоваться сервисом 
Bravia Core, Sony планирует выдавать им ваучеры. 
Правда, пока непонятно, будет ли действовать эта 
политика и в России. Хотя, почему бы и нет?

Чего хочет зритель?
Михаил Житомирский, по материалам Park Associates

Samsung Smart Trainer – тренер в телевизоре
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DaVinci Resolve 17 представляет собой масштабный релиз, который  
содержит более 300 новых функций и улучшений. Колористы  
получают доступ к современным способам грейдинга HDR- 
материала, методам маскирования с применением алгоритмов 
искусственного интеллекта и инструменту тональной коррекции. 
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клавиатуру и мышь, а для монтажа предусмотрены отображение  
метаданных, интеллектуальное кадрирование, создание прокси- 
файлов, кеинг и эффекты Fusion.

HDR-инструменты и грейдинг по последним стандартам
Приложение имеет специальные инструменты для грейдинга HDR- 
материала, модифицированные элементы управления первичной кор-
рекцией и целый ряд других средств. Новая HDR-панель позволяет 
создавать индивидуальные цветовые круги для целевой правки, а особая 
маска использует платформу DaVinci Neural Engine для автоматического 
изолирования и отслеживания объектов. Тональный корректор дает воз-
можность трансформировать гамму изображения, тогда как обширное 
цветовое пространство DaVinci Wide Gamut дополнительно улучшает 
качество обработки. 

Средства для самой быстрой и точной обработки звука
Новая аудиоплатформа Fairlight поддерживает до 2000 треков с приме-
нением эффектов, динамической обработки и эквализации в реальном 
времени. Выбор монтажных операций в зависимости от контекста 
и обновленные сочетания клавиш обеспечивают дополнительное уско-
рение и будут особенно удобны при переходе с других систем монтажа. 
Теперь можно воспроизводить клипы в обратном порядке, анализировать 

громкость, просматривать кратковременные всплески и само изображе-
ние, а также переносить параметры автоматизации.

Расширенный функционал на страницах монтажа и сборки
Новый способ вывода метаданных с разделением ящиков облегчает 
поиск и сортировку клипов по сценам, кадрам, камере и другим пара-
метрам. Дополнительно предусмотрены подгонка звука на странице 
сборки, изменение соотношения сторон с использованием алгоритмов 
искусственного интеллекта, работа с прокси-материалом для повышения 
производительности, рендеринг по месту, синхронизация по временной 
шкале, композитинг, кеинг и наложение эффектов Fusion.

Эффекты, титры и переходы Fusion для целей монтажа
DaVinci Resolve 17 позволяет сохранять полученный на странице Fusion 
результат как эффект, титр или переход для дальнейшего использования 
на этапах сборки и монтажа. Модификаторы кривых анимирования дают 
возможность автоматически пересчитывать хронометраж при изменении 
продолжительности клипа. Кроме того, есть векторы для создания графики, 
общие маркеры и воспроизведение звука с отображением формы волны.

Бесплатная клавиатура  
DaVinci Resolve Speed Editor
при покупке DaVinci Resolve Studio 17

DaVinci Resolve 17 ..................................................... Бесплатно
DaVinci Resolve Studio 17 .........................................US$379*

Новинка DaVinci Resolve 17
Более 300 дополнительных функций, в том числе HDR-грейдинг, 
специальная маска и расширенная поддержка средств Fairlight!

БЕСПЛАТНАЯ 
загрузка!

Подробнее* Рекомендованная производителем розничная цена  
включает НДС и пошлины, но указана без стоимости доставки.

https://www.blackmagicdesign.com/ru/products/davinciresolve/
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Да и сама по себе эта бизнес-модель «пряни-
ков» для аудитории, хоть и не нова, но достаточно 
эффективна. Понятно, что телевизор уровня Bravia 
XR по карману не каждому, и уж точно не ваучер 
служит главным аргументом в пользу его приоб-
ретения. Но те, кто купил такой телевизор, оценят 
подобный бонус и продолжат сохранять лояль-
ность бренду.

Что еще следует учитывать вещателям и 
контент-провайдерам, составляя планы своего 
перспективного развития, так это факт, что теле-
визоры становятся все более «умными», точнее, 
«интеллектуальными», поскольку в них все шире 
внедряются технологии искусственного интеллекта –  
AI (Artificial Intelligence). Основная цель – повыше-
ние качества отображения и звучания.

К примеру, OLED-флагман Panasonic JZ2000 
содержит AI-процессор HCX Pro, на основе 
ресурсов которого выполняются автоматичес- 
кая оптимизация изображения и калибровка 
экрана. Естественно, на базе алгоритмов ис-
кусственного интеллекта. Если говорить чуть 
подробнее, искусственный интеллект распозна-
ет жанр демонстрируемого контента, в соответ-
ствии с чем применяет нужные настройки, будь 
то спортивная трансляция, 

кинофильм или компьютерная игра. Правда, 
этот телевизор пока выступает в роли морковки 
для ослика, поскольку никаких конкретных дат 
его поступления в продажу даже на таком без-

донном рынке, как США, пока не 
объявлено. Но потенциальные по-
купатели уже ждут.

Тем не менее нет сомнений, 
что и этот, и другие аналогичные 
телевизоры в продажу рано или 
поздно поступят. А значит, зри-
тель получит возможность смо-
треть программы разных жанров, 
даже не задумываясь о том, ка-
кие настройки применить. Просто 
контент каждого жанра автомати-
чески станет восприниматься луч-
ше, ведь далеко не всякий зритель 
меняет настройки своего телеви-

зора, переключаясь с футбольного матча на ки-
нофильм, а с него – на просмотр музыкальных 
клипов. И порой именно из-за несоответствия 
настроек зритель уходит с канала, разочарован-
ный недостаточным, как ему кажется, качеством 
изображения и звука. А дело могло быть именно 
в неправильно выбранных настройках. Вскоре AI 
поможет исправить и это. Но, разумеется, это не 
снимает ответственности за качество контента ни 
с его создателей, ни с вещателей.

Не остались без AI-процессора и уже упоми-
навшиеся телевизоры Sony Bravia XR. Здесь он 
называется когнитивным – Cognitive Processor, а 
его разработчики пошли еще дальше, решив при-
менить модель человеческого восприятия. Проще 
говоря, процессор будет улучшать изображение 
за счет оптимизации не всего кадра, а той его ча-
сти, куда направлено основное внимание зрителя. 
Кроме того, процессор сможет выполнять повы-
шающее преобразование звука из стандартного в 
объемный, причем с привязкой к тому, что происхо-
дит на экране. Видимо, здесь будет что-то от техно-
логии Dolby Atmos.

Теперь от телевизоров к потреблению контента. 
Пандемия вызвала просто астрономический рост 
этого потребления. В тех же США цены на ОТТ-сер-
висы в III квартале 2020 года существенно вырос-
ли, и это несмотря на задержку с выходом нового 
контента, что обусловлено пандемией. К тому же 
кинокомпаниям и гигантам типа Netflix пришлось 
быстро искать новые модели распространения но-
вого контента, ведь кинотеатры были закрыты.

Что интересно – аудитория с удовольствием 
«проглатывала» и то, что когда-то уже смотрела. А 
молодые поколения, видимо, многое открыли для 
себя, посмотрев нечто из прошлого. В любом слу-
чае, ситуация с Covid-19 показала, что даже очень 
старый контент рано списывать со счетов. А вот ре-

Заставка стримингового сервиса Sony Bravia Core для телевизоров Bravia XR

OLED-телевизор Panasonic JZ2000 с AI-процессором HCX Pro

Телевизор Sony Bravia XR – когнитивный процессор в действии
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ставрировать его, повышать его качество с помо-
щью современных технологических средств и дер-
жать этот контент под рукой – эта задача остается 
актуальной, поскольку похожие ситуации могут и с 
высокой вероятностью будут повторяться.

Есть и еще одна тенденция, тоже связанная 
с доставкой и отображением контента. Речь об 
эмуляции живых мероприятий, но в домашних 
условиях – о попытках сделать так, чтобы че-
ловек, находясь дома, смог хоть как-то ощутить 
эффект присутствия, скажем, на концерте или 
на футбольном матче. Очевидно, что здесь и 
без средств отображения, и без технологий до-
ставки сигналов (зачастую доставки двунаправ-
ленной) не обойтись.

Что еще заметили аналитики из Park 
Associates ─ это активизацию поиска аудито-
рией нового контента. Это выражается в росте 
тестовых подписок на разные сервисы, ведь 
большинство сервис-провайдеров предостав-
ляет некоторый бесплатный период пользования 
своим сервисом, чтобы зритель смог оценить его 
и понять, хочет ли платить за это деньги. А чтобы 
это произошло, провайдеры должны вниматель-
но прислушиваться к пожеланиям аудитории и по 
возможности выполнять их.

Одно из таких пожеланий заключается в том, 
чтобы домашний просмотр, например, кинофиль-
ма, был по качеству как можно ближе к его ки-
нотеатральному варианту. Понятно, что полного 
совпадения не достичь, во всяком случае, для 
массовой аудитории, но приблизиться к нему все 
же можно. Этому способствуют инновации в сфе-
ре HD-вещания и совершенствование технологии 
потоковой доставки.

Так, новый стриминговый сервис Sony, о кото-
ром уже говорилось выше, обеспечивает доставку 
более 300 кинофильмов с потоком 80 Мбит/с в 4K 
UHD. То есть поток вдвое выше, чем у Apple TV+ и 
втрое выше, чем у Netflix. Похоже, Sony выкатила 

на боевые позиции тяжелую артиллерию. В список 
фильмов входят и старые ленты, ранее в разреше-
нии 4K не демонстрировавшиеся.

А такой производитель телевизоров, как TCL 
(Китай), уже собрался выпустить линейку ТВ-при-
емников с экраном разрешением 8K. В линей-
ку войдут шесть моделей. Они смогут не только 
отображать контент 8K, но и повышать до этого 
разрешения сигнал 4K. Три из шести моделей по-
лучат 85" экран, поскольку спрос на телевизоры с 
большим экраном продолжает расти. А большой 
экран, как известно, огрех в изображении не про-
щает. И это тоже нужно учитывать при настройке 
каналообразующего и кодирующего оборудования 
на стороне вещателя и/или сервис-провайдера.

Samsung в качестве приоритетов видит теле-
визоры с экранами 8K и 4K, в соответствии с чем 
созданы модели QN900A (8K) и QN90A (4K). Обе 
могут похвастать воспроизведением объемного 
звука. А в ответ на потребность в больших экра-
нах компания выпустила телевизоры Micro LED 
со 100" и 99" экраном. Эти «монстры» уже содер-
жат и полиэкранный процессор, позволяющий 
выводить на один экран четыре окна (телекана-
ла) одновременно.

Эти усилия, опять же, далеко не спонтанны и 
не прогресс ради прогресса – более 60% потенци-
альных покупателей телевизоров (данные по США) 
считают разрешение 4K очень важным фактором.

И еще немного о потоковых сервисах. Как от-
мечалось в самом начале, провайдерам пришлось 
искать новые бизнес-модели или оптимизировать 
уже имеющиеся, чтобы сохранить аудиторию, фи-
нансовые возможности которой сократились из-за 
пандемии. Тут надо понимать, что сокращение 
это во многих развитых странах относительное. 
Скорее, зрители, вынужденные подолгу находить-
ся дома, стали смотреть телевизор существенно 
больше, но платить больше не хотят. Поскольку 
ситуация неординарная, то провайдеры вынужде-

ны искать способы сохранения и аудитории, и соб-
ственной рентабельности.

В сложной ситуации оказались и кинокомпании. 
К примеру, Warner Media Studios была вынуждена 
провести несколько премьер на HBO Max. Правда, 
эти же фильмы сначала выйдут в кинотеатрах в тех 
странах, где HBO Max не присутствует.

Какие же выводы можно сделать на основе 
всего, что изложено выше? Первый и самый оче-
видный – телевизор по-прежнему остается обя-
зательным атрибутом практически каждого домо-
хозяйства, только теперь он не просто оконечное 
устройство тракта телевизионного вещания, а 
многофункциональная система, служащая тер-
миналом для различных сервисов, от простого 
ТВ-просмотра до потребления потокового видео, 
компьютерных игр и интерактивных развлечений.

Далее, искусственный интеллект проникает все 
глубже в разные сферы человеческой деятельно-
сти, и медиаиндустрия тут не исключение. AI поз-
воляет оптимизировать потребление контента и 
повысить качество его предоставления аудитории. 
Параллельно идет внедрение наиболее эффектив-
ных форматов, технологий и методов демонстра-
ции контента – 4/8K, HDR, объемный звук, в том 
числе в формате Dolby Atmos и др. И если теле-
визоры все это поддерживают, а зрители об этом 
знают, то они начнут требовать этого от вещателей 
и поставщиков сервисов.

Кроме того, рост качества отображения за-
ставляет задуматься о качестве передаваемого на 
них контента. На большом высокоразрешающем 
экране, поддерживающем HDR и HFR, видны все 
дефекты изображения. Чтобы их было меньше, 
требуются эффективные средства кодирования 
и доставка с высокой скоростью потока. Что тоже 
нужно учитывать.

Кто не сможет эти запросы удовлетворить, уй-
дет с рынка. В общем, времена приходят очень 
интересные.

8K-телевизор TCL Большой телевизор Samsung на базе технологии Micro
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